
Het tijdschrift Innovatief verschijnt jaarlijks éénmaal. 
Dit gebeurt in januari, naar aanleiding van de beurs 
Bouwinnovatie in Hasselt.

De populariteit van dit magazine leidde tot de creatie van 
twee extra nummers in mei en oktober, onder de naam 
Innovatief Plus. In Innovatief Plus blijft het unieke concept 
van Innovatief behouden en ook dit blad focust op recente 
trends en evoluties op het vlak van bouwen en verbouwen. 
Hierbij wordt gemikt op een breed publiek van particuliere 
consumenten. Een andere gelijkenis is de verdeling samen 
met het Belang van Limburg, een krant die om en bij de 
400.000 lezers bereikt. Innovatief Plus wordt gedrukt op een 
zeer forse oplage (125 000 exemplaren).
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De thema’s die in elk nummer aan bod komen, zijn telkens relevant 
voor de bouwwereld en zijn zeer divers: ruwbouw, interieur, 
tuinaanleg, fi nanciën... Bedrijven met producten of diensten binnen 
de bouwwereld krijgen aan de hand van dit medium dus een ideale 
communicatietool in handen. Innovatief Plus is net als Innovatief 
online consulteerbaar: de totale inhoud vindt u terug op de website 
www.bouwinnovatie.be.
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Knus, knusser, op zijn knust!

De dalende temperaturen buiten doen ons snakken naar de behaaglijke warmte binnenshuis. Knus 
cocoonen liefst bij een knisperende haard en in een gezellig interieur, dát is waar we ons in de win-
termaanden aan optrekken. En net zoals onze kleding is ook het interieur onderhevig aan bepaalde 
trends. We vroegen aan styliste Clara Claes van Dôme Deco hoe we de leefruimten in onze woning 
deze winter kunnen aankleden om er een sfeervolle en aangename stek van te maken.

Strak minimalisme en oerdegelijke gezelligheid 

zijn twee simultane constanten die het inte-

rieur van de gemiddelde Vlaming kenmerken. 

Typisch voor de Vlaamse huiskamer is dat wij ons 

niet blind laten leiden door wat trendwatchers 

ons voorschrijven. Wij kunnen stijlen mixen als 

geen ander, wat maakt dat we een interieur 

creëren waarin we ons goed voelen. Protserige 

en bombastische tierlantijntjes … zoals je wel 

vaker in truttige Engelse interieurs ziet, zijn niet 

voor ons weggelegd.

Of we nu in een modern of klassiek interieur 

wonen, we zijn op zoek naar warme elementen 

die van ons huis een echte thuis maken. En ook  

aan die no-nonsense houding  houdt Dôme 

Deco zich vast. De collectie is een evenwich-

tig amalgaam van knap hedendaags design 

gecombineerd met gezellige hebbedingen uit 

verschillende uithoeken van de wereld.

Het interieur is ook onderhevig aan mo-

detrends. Hoe tracht jij als styliste hieraan 

tegemoet te komen zonder aan de typische 

Dôme Deco-stijl te verzaken?

“Onze lijn is een evenwichtige mix van verschil-

lende stijlen waarin een aantal eyecatchers per-lende stijlen waarin een aantal eyecatchers per-lende stijlen waarin een aantal eyecatchers per

fect samengaan met andere niet voor de hand 

liggende interieurelementen. Ik durf combina-

ties te maken die niet vaak te zien zijn. Zo hou 

ik vast aan een bepaalde filosofie van wonen 

en koppel ik dat aan een kleurenpalet dat vrij 

consequent aangehouden wordt. Komt er iets 

in de mode, dan pik ik daar enkele dingen uit 

die bij de stijl van Dôme Deco aansluiten. Vast 

staat dat geel een aanstormende modekleur is, 

ook voor het interieur. Wel nu, om ons concept 

niet te verloochenen zullen we wel een warme 

okerversie in de collectie opnemen, terwijl ka-

nariegeel dan weer uit den boze is.” 

Welke kleuren doen het volgens jou goed, 

komende winter? 

“Het zwart-, wit- en grijsverhaal blijft een con-

stante. Zwart- en wittinten maar ook alle tinten 

grijs: vergrijsd naar het beige, warm-grijs, koud-

grijs … zijn thema’s die blijven, dat zijn klassie-

kers. Daarnaast heb je de bruinachtige aarde-

tinten, die verwarmd worden tot een dieprood. 

Waar we een aantal jaren geleden nog op veilig 

speelden door het bij wit-, beige- en bruintin-

ten te houden, deinzen we er nu ook niet voor 

terug om er warm rood mee te combineren. 

Deze tint vinden we vooral terug in details: zo-

als een warmrood kussen, een rode kandelaar 

… Verder wordt het grijsthema ook nog wat 

aangesterkt door het pastelroze, -blauw, of fles-

sengroen. Warm groen wordt al geruime tijd in 

het interieur geïntegreerd, aangezien ‘alles wat 

met ecologie te maken heeft’ heel erg in de lift 

zit. Daarom ook dat we het rijkelijke goudgroe-

ne kaki terug in het interieur zien opduiken. En 

hoewel goud de laatste jaren helemaal geme-

den werd, komt dit helemaal terug maar dan 

mooi gecombineerd met zwart of een taupetint. 

Het is zelfs niet verkeerd om er hier en daar een  

accent van zilver aan toe te voegen. In het verle

den was dit absoluut ‘not done’, maar vandaag 

kan het allemaal.” 

foto: DÔME DECO
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Afval wordt nieuw product

Het klinkt misschien een tikkeltje surrealistisch en als een ultieme utopie, maar is in de praktijk wel de-
gelijk haalbaar. Meerdere bedrijven hebben hiervan de afgelopen jaren het bewijs geleverd door het 
Cradle to Cradle-concept (letterlijk vertaald: van wieg tot wieg) toe te passen. Deze filosofie is gestoeld 
op het principe dat afval ook voedsel is. Waar het om gaat, is dat bedrijven hun producten opnieuw 
moeten uitvinden in het kader van duurzame ontwikkeling.

Wat moeten we nu precies verstaan onder 

Cradle to Cradle (C2C)?

“De juiste definitie van Cradle to Cradle is die 

van Braungart en McDonough die stelt dat we 

materialen moeten gebruiken die steeds op-

nieuw als voedingsstoffen kunnen fungeren”, 

vertelt Katja Craeghs. “Dit door ofwel gebruik 

te maken van natuurlijke materialen die volledig 

afbreekbaar zijn door de natuur of door niet af-

breekbare stoffen te gebruiken die in een geslo-

ten, technologische kringloop steeds weer als 

hoogwaardige grondstof voor nieuwe produc-

ten kunnen worden ingezet.” 

Voorts voegt ze daaraan toe dat er binnen de 

C2C-filosofie gebruik gemaakt wordt van her-C2C-filosofie gebruik gemaakt wordt van her-C2C-filosofie gebruik gemaakt wordt van her

nieuwbare energie: energie uit de zon, de aar-nieuwbare energie: energie uit de zon, de aar-nieuwbare energie: energie uit de zon, de aar

de, de lucht of het water. Op de vraag waarom 

dit duurzaamheidsconcept een aantrekkelijke 

filosofie is, antwoordt ze: “Door de C2C-prin-

cipes toe te passen, kunnen we niet alleen in 

onze eigen noden voorzien maar ook in die van 

de toekomstige generaties. Dat lijkt me een 

heel goede kosten-batenanalyse. Het vraagt 

enkel een verandering in mentaliteit.” 

Willen we ons als consument Cradle to Cradle 

producten aanschaffen, dan is het nog even 

zoeken …

Katja Craeghs: “Dat komt omdat er bij de meeste 

bedrijven een mentaliteitswijziging nodig is en 

een open geest. En dat kost moeite, want een 

mens is van nature uit niet echt blij met veran-

deringen. In dit geval is het de kunst te laten 

inzien dat deze verandering essentieel is. Er is 

geen keuze. Cradle to Cradle is nochtans een 

aantrekkelijke bedrijfsfilosofie die wel degelijk 

een haalbare kaart is voor elk bedrijf, daar ben 

ik van overtuigd.” Volgens Katja Craeghs laten 

de eerste ervaringen trouwens zien dat C2C een 

winstgevend concept is. “Dat is net het sterke van 

heel de visie. Uit ervaring blijkt dat producten die 

makkelijker te ontmantelen zijn, ook makkelijker 

te assembleren zijn. Bovendien dalen de kosten 

en worden de productieprocessen eenvoudiger 

en verbruiken ze minder energie. De energie die 

verbruikt wordt is afkomstig van hernieuwbare 

energie. Zeker nu in een periode dat de grond-

stoffen schaars en duur zijn, is het hergebruiken 

van materialen die hun volwaardige kwaliteit be-

houden economisch aantrekkelijk. Maar, de men-

taliteitswijziging en de omschakeling die daarmee 

gepaard gaan vergen tijd.” 

Hoe is het met C2C binnen Europa gesteld en 

meer in het bijzonder in België?

Katja Craeghs: “België loopt op het gebied van 

C2C achter ten op zichte van bijvoorbeeld Ne-

derland, dat absolute koploper is in Europa. Met 

de Floriade, de wereldtuinbouwtentoonstelling 

die sinds 1960 georganiseerd wordt, zal dit nog 

eens extra in de verf gezet worden. Deze tentoon-

stelling wordt in 2012 in Venlo georganiseerd en 

zal volledig in het teken staan van C2C. Door 

samenwerking tussen bedrijven en de overheid 

moet de Floriade hét voorbeeld worden van 

Cradle to Cradle in Nederland. Toch hinkt Bel-

gië niet achterop t.o.v. andere Europese landen. 

Om C2C binnen Europa verder te stimuleren, is 

er inmiddels ook een Europese samenwerking 

rond Cradle to Cradle gestart waarin ook België 

vertegenwoordigd is. Eind 2011 moet dit resulte-

ren in een handleiding over Cradle to Cradle en 

afvalstoffenbeheer en een handboek met goede 

praktijkvoorbeelden. Ook heeft het de bedoeling 

om het potentieel van Cradle to Cradle in onze 

economie aan te tonen. Tien Europese regio’s uit 

het Verenigd Koninkrijk, Roemenië, Italië, Frank-

rijk, Finland, Oostenrijk, Slovenië, Hongarije, Ne-

derland en België nemen deel aan het project en 

gaan in hun eigen streek op zoek naar succesvolle 

praktijkvoorbeelden.”

Het waren de Duitse chemicus Michael Braungart en de AmerikaanHet waren de Duitse chemicus Michael Braungart en de Amerikaan-

se architect William McDonough die met de term ‘Cradle to se architect William McDonough die met de term ‘Cradle to 

Cradle’ op de proppen kwamen toen ze in 2002 hun Cradle’ op de proppen kwamen toen ze in 2002 hun 

onconventionele ideeën bundelden in het boek 

Cradle to Cradle. Remaking the Way we 

Make Things. Een uitgave die heel wat stof 

deed opwaaien maar die ook een nieuwe 

kijk biedt op duurzaam ontwerpen. 

Helemaal gefascineerd door deze visie, 

implementeerde Katja Craeghs het ‘Cradle 

to Cradle’-denken bij de radiatorenfabrikant 

Jaga uit Diepenbeek. Sinds geruime tijd is ze 

de drijvende kracht achter Greenpoint.be, een 

bedrijfje gespecialiseerd in marketing, innovatie bedrijfje gespecialiseerd in marketing, innovatie 

en duurzaam design. “Wij geloven in het delen van en duurzaam design. “Wij geloven in het delen van 

ideeën, visies en opinies en werken samen met bedrijven ideeën, visies en opinies en werken samen met bedrijven 

met het oog op duurzaam ondernemen”, aldus Katja Craeghs, met het oog op duurzaam ondernemen”, aldus Katja Craeghs, 

die als zelfstandig adviseur de ideale persoon is om ons het Cradle to die als zelfstandig adviseur de ideale persoon is om ons het Cradle to 

Cradle-concept uit te leggen.

WONEN IN GAOZ

Dag Ulrich, hoe ben jij eigenlijk terechtgekomen 

op deze infoavond van GAOZ woonbeleid?

“Onlangs zag ik een affiche uithangen in het stadhuis van 

Genk met vermelding van een infoavond over bouwen 

en renoveren. Vandaar dat ik hier ben komen luisteren 

naar de uitleg over welke premies en subsidies ik kan 

aanvragen.”

Welke renovatiewerken plannen jullie?

“De woning is 30 jaar oud, dus hoog tijd om het dak deels 

te renoveren. Zo zullen wij alle houten kroonlijsten laten 

vervangen door een duurzaam en onderhoudsvriendelijk 

materiaal en al het lood- en zinkwerk zal vernieuwd wor-materiaal en al het lood- en zinkwerk zal vernieuwd wor-materiaal en al het lood- en zinkwerk zal vernieuwd wor

den. Ook zullen wij het dak bijkomstig isoleren. Verder zijn 

we van plan een groot deel van het buitenschrijnwerk te 

vervangen en zullen we daarbij kiezen voor superisoleren-

de beglazing. Binnen in de woning zullen nieuwe sanitaire 

leidingen en een nieuwe badkamer geplaatst worden. De 

elektriciteitsvoorzieningen zijn ook aan vervanging toe na 

30 jaar.  En tot slot wordt de volledige centrale verwar-30 jaar.  En tot slot wordt de volledige centrale verwar-30 jaar.  En tot slot wordt de volledige centrale verwar

ming van de woning vernieuwd.”

Ben je nu wat wijzer geworden na het bijwonen 

van de infoavond?

“Ja, zeker en vast! De mensen van Stebo vzw die de 

infoavond verzorgen in samenwerking met het GAOZ 

woonbeleid hebben de verschillende premies en subsidies 

waarvoor men in aanmerking kan komen, goed uitgelegd.  

Ik heb ineens ook de correcte aanvraagformulieren mee 

naar huis gekregen. En mocht er iets niet duidelijk zijn, 

ben ik steeds welkom op de zitdagen in Genk of in de 3 

andere gemeenten.”

Ben je nu van plan bepaalde premies aan 

te vragen?

“Uiteraard! Het kostenplaatje van de renovatie is vrij hoog, 

dus gaan wij sowieso de renovatiepremie aanvragen bij de 

Vlaamse Overheid. Daar kunnen we een premie tot max. 

10 000€ bekomen. Voor de energiebesparende maatre-

gelen kunnen wij 40% van de onkosten terug winnen 

via belastingsvermindering. Bij netwerkbeheerder Infrax 

zullen we een premie aanvragen voor het plaatsen van 

nieuwe dakisolatie en superisolerende beglazing. Voor de 

dakisolatie krijgen we 2 of 4 euro/m² en voor de superiso-

lerende beglazing mogen we rekenen op een premie van 

10 euro/m². Dat is toch al de moeite!”

Bedankt voor je uitleg en veel succes met de renovatie 

van jullie woning!

Ulrich volgde een infoavond van GAOZ
‘Het Lokaal Woonbeleid GAOZ’ is een intergemeentelijk samenwerkingsverband met financiële steun van 
de Vlaamse overheid en de provincie Limburg en heeft als doel een kwalitatief woonbeleid uit te bouwen 
voor de gemeenten Genk, As, Opglabbeek en Zutendaal. Bewoners van deze 4 gemeenten die met (ver)
bouwplannen rondlopen kunnen hier o.a terecht op de zitdagen in de 4 gemeenten voor meer informatie, 
maar ook op de infoavonden die het GAOZ woonbeleid dit najaar organiseert. Hier spotten we Ulrich en 
vroegen hem welke werken hij wil uitvoeren en hoe hij de dienstverlening van GAOZ ervaart.

Meer info: T 089 65 45 72 - www.woneningaoz.be - info@woneningaoz.be

Centraal gelegen in de groenste provincie van 
Vlaanderen, staat GAOZ garant voor aangenaam 
wonen.  Genk, As, Opglabbeek en Zutendaal  be-
schikken over een uitgebreid woonpatrimonium 
voor ieder wat wils. Je kan er rustig wonen in 
het groen, maar ook wonen in de centra van de ge-
meenten met talrijke gemeentelijke voorzieningen 
zoals een goed onderwijsnet, uitgebreide gezond-
heidszorg, shopping, sport en recreatie, … 
De 4 gemeenten bouwen samen aan een aantrek-
kelijke woonomgeving door een actief woonbeleid
waarbij centrumvernieuwing en het realiseren 
van bijkomende betaalbare woningen één van de 
prioriteiten is. Kortom, wonen in GAOZ….dat is een 
boeiende belevenis!

‘Lokaal Woonbeleid GAOZ’
is een intergemeentelijk samenwerkingsverband 
met financiële steun van de Vlaamse regering en de 
provincie Limburg en heeft als doel een kwalitatief 
woonbeleid uit te bouwen voor deze  4 gemeenten.
Tot de belangrijke activiteiten horen het ver-
strekken van informatie over wonen aan burgers, 
sensibiliseringsacties over duurzaam bouwen en 
levenslang wonen, opzetten van (inter)gemeente-
lijk woonoverleg,…

Je kan er terecht voor alle informatie over wonen: 
uitleg over premies, fiscale voordelen rond wonen, 
woonkwaliteitsbewaking, leegstand, enz…

Zitdagen

Stad Genk - Stadsplein 1 
089 65 45 74 – 089 65 45 75
Maandag 9 – 12 uur en 13.30  – 18.30 uur
Dinsdag 9 – 12 uur
Woensdag t.e.m. vrijdag 
9 – 12 uur en 13.30 – 16.00 uur

Gemeente As - Ambachtslaan 17 
089 65 12 72 
Iedere dinsdag 14 – 18 uur

Gemeente Opglabbeek - Kapelstraat 1 
089 81 01 00 
Iedere maandag 15 – 19 uur

Gemeente Zutendaal - Oosterzonneplein 1 
089 62 94 29 
Iedere woensdag 14 – 18 uur

Aangenaam wonen in GAOZ!

STAD GENK
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Welke sfeer tracht je telkens weer na te 

streven? 

“Of het nu winter of zomer is: de interieurs die 

ik samenstel stralen zowel luxe, comfort als be-

haaglijke gezelligheid uit. Mooie of natuurlijke 

voorwerpen met een knappe structuur zorgen 

voor een warme toets. Dan denk ik bijvoorbeeld 

aan een tapijt, een mosselpaal … Het spelen 

met contrasten in kleur, maar ook in materiaal 

en afwerking (bruut of verfijnd) maakt dat je een 

boeiend interieur kan creëren. De combinatie 

van natuurlijke materialen met metalen voorwer-van natuurlijke materialen met metalen voorwer-van natuurlijke materialen met metalen voorwer

pen, lichte en donkere kleuren, brute en verfijn-

de structuren maakt dat je binnenshuis vrij strak 

kan gaan, maar tegelijk een warme huiselijke en 

gezellige sfeer kan nastreven. Al die elementen 

laten spelen, is vandaag heel actueel.”

Waar dienen we op te letten als we ons 

interieur gaan aankleden?

“De grote leidraad is kleur, aangezien de juiste 

kleurcombinaties rust brengen in het interieur. 

Pas dan krijg je een bijzondere atmosfeer. Of  

dat nu een hyperklassiek, hypermodern of een 

seventies-interieur is … dat maakt niet uit. Dat 

wil niet zeggen dat alles wit, beige, bruin moet 

zijn. Het kan perfect dat het contrast binnen kleu-

ren ook een juiste combinatie kan zijn. Want dat 

wordt vaak mis begrepen. Niet alleen in kleuren 

een balans vinden is belangrijk, ook moet je dat 

evenwicht vinden tussen de verschillende mate-

rialen. Neem nu dat je houten latjes hebt laten 

plaatsen tegen het plafond én je hebt parket én 

houten kasten én een grote salontafel in hout: 

dat is van het goede te veel. Als een plafond bij-

voorbeeld bezet is met hout, plaats je best een 

metalen meubel om weer wat evenwicht te krij-

gen in je interieur. Ik begrijp dat mensen dit een 

moeilijke oefening vinden en het zwaar vinden 

om risico’s te nemen. Maar soms is het prettiger 

om knal het tegenovergestelde te doen als dat 

je denkt dat je moet doen.” 

Welke objecten moeten we zeker in huis 

hebben?

“Het komt erop aan om mooie accenten in het 

interieur te integreren. Dat kunnen accenten in 

hout zijn, zoals een mooi uitgewerkt beeldje of 

een mosselpaal, maar dat kan evengoed een 

mooi kussen zijn om je sofa mee op te fleuren. 

Een wollen kussen met structuur is misschien 

wat oubollig maar als je tijdloze kleuren gebruikt 

kan dit je interieur echt áf maken. Met de winter 

in het achterhoofd raad ik ook theelichtjes aan 

in alle vormen, in glas of metaal. Het is ook heel 

mooi om te werken met transparante voorwer-mooi om te werken met transparante voorwer-mooi om te werken met transparante voorwer

pen, waarbij er gespeeld kan worden met licht. 

Dan denk ik aan een windlicht met gaatjes erin. 

Maar ook schemerlampen en tafellampen zor-Maar ook schemerlampen en tafellampen zor-Maar ook schemerlampen en tafellampen zor

gen voor de nodige sfeer in huis. Daarnaast blijft 

heel het textielverhaal, dat knusse, dat warme … 

een warme plaid uit bijvoorbeeld namaakbont 

erg belangrijk. Ook is het geen taboe om katoe-

nen met wollen kussens te combineren.”

Mixen is dus de boodschap!

“Dat klopt helemaal. Je voelt onmiddellijk aan 

wat werkt en wat niet. Haal dus gerust wat oude 

decoratiespullen uit de kast, koop eens een 

nieuw voorwerp, probeer te mixen en te mat-

chen. Dat nieuwe item kan eventueel volgend 

seizoen weer de basis zijn voor een andere com-

binatie … Ideaal om zulke decoratievoorwerpen 

uit te stallen is een lage console waarop je een 

strak item kan combineren met een vakantiesou-

venir, een fotokader daarachter, theelichtjes … 

De ideale combinatie kan soms in een heel on-

verwachte hoek liggen, maar breng het bij el-

kaar: antiek-design, glas-metaal, gooi het samen 

en durf een keer experimenteren!”

foto: SIA

foto: SLABBINCKfoto: HISTOR
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Welke Belgische bedrijven zetten in op C2C?

Katja Craeghs: “Polyvision, een bedrijf dat geves-

tigd is in Genk en tot de Steelcase Group behoort, 

is erg toonaangevend op het gebied van C2C. 

Zij hebben reeds meer dan 20 certificaten in het 

bezit en waren bovendien het eerste bedrijf in Eu-

ropa dat een certificering mocht ontvangen. Maar 

ook Desso verdient een bijzondere vermelding 

met zijn Airmaster tapijt. Verder zijn er een heel 

deel bedrijven die zich aan het informeren zijn, 

die actief bezig zijn met de C2C-visie maar nog 

niet de stap hebben gezet naar certificering…”

Hoe wordt C2C geïntegreerd in onze manier 

van bouwen/woninginrichting?

Katja Craeghs: “In de architectuur en stedenbouw 

zoekt C2C zoveel mogelijk aansluiting bij de prin-

cipes van de natuurlijke ecosystemen. Gebouwen 

worden eigenlijk zo ontworpen dat ze een zelfde 

functie vervullen als bomen in de natuur. De ideale 

situatie is wanneer de gebouwen gaan fungeren 

als bomen. Ze halen CO2-deeltjes uit de lucht en 

geven zuurstof af, vangen regenwater op en ge-

ven het gezuiverd terug aan de natuur. Ze maken 

ook gebruik van zon- en aardwarmte en genere-

ren daardoor meer energie dan ze zelf nodig heb-

ben. De firma Jaga staat hier bijvoorbeeld heel 

ver in. Als andere voorbeelden in België kunnen 

we zeker Desso, Steelcase, Under Cover en Poly-

vision aanhalen. Maar ook bedrijven als Enfinity, 

Ecopower, Brabantia, Buzzi Space en Ecover zijn 

actief bezig met het ontwikkelen van duurzame 

diensten en producten. Dit zijn maar enkele voor-diensten en producten. Dit zijn maar enkele voor-diensten en producten. Dit zijn maar enkele voor

beelden, gelukkig hebben steeds meer bedrijven 

het belang ingezien van duurzaam ondernemen. 

In Nederland kan je bijvoorbeeld C2C-gecertifi-

ceerde tegels kopen bij Royal Mosa.” 

Welke toekomst ziet u weggelegd voor Cradle 

to Cradle-concepten?

Katja Craeghs: “Ik vind het erg belangrijk dat 

meer en meer bedrijven en consumenten het be-

lang inzien van duurzaam ondernemen en duur-lang inzien van duurzaam ondernemen en duur-lang inzien van duurzaam ondernemen en duur

zame producten. Er is reeds een stuk van de weg 

afgelegd maar er zijn nog veel uitdagingen die 

staan te wachten. We kunnen hieraan tegemoet 

komen door samen te werken over bedrijven en 

sectoren heen. Het is positief dat sommige be-

drijven nu reeds de stap zetten naar C2C-certifi-

cering. Maar ook bedrijven die de C2C-filosofie 

proberen te implementeren in hun goederen en 

diensten beschouw ik als een stap in de goede 

richting.”

Katja Craeghs

Eindelijk genieten van uw terras, élk seizoen, barbecue 
temperatuur of hondenweer. Een GOVADECKVADECKV terras 
geeft u de tijd om u met leukere dingen bezig te houden 
dan het schoonmaken van uw terras! Bovendien mag 
uw GOVADECKVADECKV terras gezien worden! Onderhoudsvrij, 
blijvend mooi en nog eens milieuvriendelijk ook. 

De énige onderhoudsvrije terrasplank uit hoogwaardige, gerecycleerde kunststof

vrij (0 % hout)

end antislip

sief

nsief gebruik

• 10 jaar garantie www.govadeck bevraag onze folder aan !

BEURSTHEMA BOUWINNOVATIE 2011

Ontdek tijdens de beursdagen, naast een volledig gamma aan bouw- en 

verbouwinfo, ook de antwoorden op al uw vragen m.b.t. de ‘vijfde gevel’ 

van uw woning. Een groot aantal bedrijven gespecialiseerd in producten 

en diensten aangaande dit thema maken graag tijd voor u vrij.  We som-

men hier al enkele onderwerpen voor je op:

• Welke daktypes: hellend, plat, mansardedak, gebogen dak …

• Materialen voor de dakbedekking

• Hoe een bestaand dak correct isoleren?

• Verschillende manieren van dakopbouw: spantendak, sandwich-

panelen, isolatie waarop onmiddellijk afgewerkt kan worden…

• Goten en regenwaterafvoer

• Correct onderhoud van het dak

• …

Je moet zeker deelnemen aan de gratis informa-
tiesessies rond het thema!

A.h.v. een uitgestippelde ‘Dakroute’ vind je de weg naar de exposanten 

die in dit kader producten en diensten aanbieden. Bezoekers aan deze 

route maken bovendien kans op enkele mooie prijzen.

Bezoek zeker ook de stand van BOUWUNIE Dakwerkers. Hier kan je van 

dichtbij de opbouw van een dak in zijn (haar) facetten zien.

Traditioneel organiseren we ook nu weer een schitterende wedstrijd voor 

alle bezoekers Ook deze staat in het teken van ‘Haal meer uit je dak!’  

Meer info volgt binnenkort via onze website en diverse media alsook het 

magazine Innovatief 2011.

Meer info en details, surf naar www.bouwinnovatie.be, 

rubriek beursinfo.

De beurs Bouwinnovatie vindt, traditiegetrouw, plaats in de Hasseltse Grenslandhallen. Meer bepaald 
van 28 januari tot 31 januari en van 4 februari tot 6 februari 2011. Noteer deze data alvast in je agenda!

In 2011 zal de beurs Bouwinnovatie voor de 29ste keer plaatsvinden. Deze editie staat in het teken van 
‘Haal meer uit je dak!’. We spitsen ons toe op alles wat onder, op of met het dak te maken heeft. 

Bouwinnovatie 2011

Haal meer uit je dak!

www.bouwinnovatie.be

Grenslandhallen Grenslandhallen Grenslandhallen Grenslandhallen HasseltHasseltHasseltHasselt

februarifebruarifebruari 2011

Totaal  Wonen
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adverteerders en advertenties te weigeren 
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Innovatief Plus

		  formaat 	 tarief per inlassing 
			   quadri

2/1 pag. 	 aflopend: B 520 mm x H 370 mm + 5 mm afloop 4 zijden	 € 6695,00

1/1 pag. 	 nuttig formaat: B 239 mm x H 350 mm	 € 3895,00

	 aflopend: B 260 mm x H 370 mm + 5 mm afloop 4 zijden	
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cover 2	 	 nuttig formaat: B 239 mm x H 350 mm	 € 4595,00

cover 3		  aflopend: B 260 mm x H 370 mm + 5 mm afloop 4 zijden	 € 4595,00

cover 4			   € 5595,00

Bij ondertekening van een jaarcontract (2 edities Innovatief plus + Innovatief) wordt 10% korting toegepast. Advertentiemateriaal dient digitaal 

en in hoge resolutie aangeleverd te worden. Indien gewenst, staat Focus in voor het uitwerken van de teksten, het verzorgen van het foto­

materiaal en/of de lay-out. 
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belangrijke opmerkingen
•	 De vermelde advertentieprijzen worden vermeerderd met kosten voor creatie en opmaak: 

	 1/1 pag. € 175, 1/2 pag. € 125, 1/4 pag. € 75, tenzij de advertentie drukklaar en digitaal aangeleverd wordt.

•	 Een supplement van 25% boven op het advertentietarief wordt toegepast indien een voorkeurplaatsing geëist wordt.

•	 Indien de klant een door Focus ontwikkelde advertentie wil gebruiken voor inlassing in andere publicaties, rekenen we een forfait van 

€ 175 aan.

•	 Focus is niet aansprakelijk voor kleurafwijkingen die bij vierkleurendruk zouden kunnen voorkomen in vergelijking met het origineel.
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